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CAROB DIGITAL – ΕΚΘΕΣΗ ΣΥΜΜΕΤΟΧΗΣ

Η Έκθεση δεν θα πρέπει να ξεπερνάει συνολικά τις 15 σελίδες. Πρέπει να απαντά στις ερωτήσεις και να περιλαμβάνει τα δημιουργικά υλικά 

Από εμπειρία, οι κριτές αφιερώνουν περίπου 5-7 λεπτά ανά συμμετοχή. Για το λόγο αυτό, προτείνεται τα links που θα υποβληθούν (ειδικά στην περίπτωση των συμμετοχών στις κατηγορίες Digital Campaigns, Social Media και Performance), να μην ξεπερνούν τα 10. Καθίσταται σαφές ότι αν υποβληθούν περισσότερα, οι κριτές μπορεί να επιλέξουν να ανοίξουν μόνο 10. Όπου αυτό ισχύει, θα πρέπει να υπάρχει ομαδοποίηση των links, ώστε να είναι ξεκάθαρο στον κριτή ποια links αντιστοιχούν σε ποια εκστρατεία/φάση εκστρατείας.

Για τις απαντήσεις θα πρέπει να χρησιμοποιηθεί μέγεθος γραμματοσειράς 10 ή και μεγαλύτερο.
Οι οδηγίες για τη συμπλήρωση των πεδίων της φόρμας δεν πρέπει να διαγράφονται, καθώς αποτελούν οδηγό για τις κριτικές επιτροπές. 
ΣΕ ΚΑΝΕΝΑ ΣΗΜΕΙΟ ΤΗΣ ΕΚΘΕΣΗΣ / ΤΩΝ LINKS, ΔΕΝ ΠΡΕΠΕΙ ΝΑ ΑΝΑΓΡΑΦΕΤΑΙ ΤΟ ΟΝΟΜΑ ΤΟΥ ΣΥΜΜΕΤΕΧΟΝΤΟΣ / ΤΗΣ ΣΥΜΜΕΤΕΧΟΥΣΑΣ ΕΤΑΙΡΙΑΣ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΣ.
Μελετήστε προσεκτικά τα Κριτήρια Αξιολόγησης της κατηγορίας στην οποία υποβάλλεται η συμμετοχή σας και φροντίστε ώστε η έκθεση της συμμετοχής να απαντά σε αυτά.


Κατηγορία | Ομάδα: 	Digital Campaigns | 01. Brand/Product/Service Launch or Relaunch
 
Τίτλος Συμμετοχής:	Click or tap here to enter text.
 
Διαφημιζόμενος / Πελάτης:	Click or tap here to enter text.
 
Προϊόν / Υπηρεσία:	Click or tap here to enter text.



Σύντομη Περιγραφή της Συμμετοχής  (μέχρι 100 λέξεις) 
 
	Click or tap here to enter text.



Brief πελάτη, Περιγραφή ζητούμενου / προβλήματος προς επίλυση. Περιβάλλον αγοράς, Στόχοι, Ανάγκες της μάρκας.
 
	Click or tap here to enter text.



3. 	Στρατηγική – Κοινό Στόχος – Μηχανισμός.
 
	Click or tap here to enter text.



4. 	Υλοποίηση:  Συγκεκριμένες ενέργειες, Δημιουργικά υλικά, μέσα που χρησιμοποιήθηκαν, Χρονοδιάγραμμα, Αποτελέσματα.

	Click or tap here to enter text.
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